
  

 

 مقاله پژوهشی 

 

 تاریخ دریافت:

08/03/1405 

 تاریخ پذیرش:

18/07/1405 

 509-527صص: 
 

 38، پیاپی 3، شماره 10وره د

 1405 پاییز

 

38 

 4565-2588 شاپا چاپی:

 0381-2717 الکترونیکی:

 

 های بین المللیهای ایرانی در جشنوارهارائه مدل نگرش رسانه ای حضور فیلم 

  
 

 1یمهدی حیدر
 

 

 چکيده
ضور شنواره در ایرانی هایفیلم ح سلامی، انقلاب از پس المللیبین هایج ضوعی ا شه مو  در برانگیزمناق

سانه و فرهنگ حوزه ست ر صتی هم که ا ستری هم و ایرانی فرهنگ معرفی برای فر  هایچالش بازتاب برای ب

سانه نگرش مدل ارائه پژوهش این هدف. شودمی محسوب داخلی ست حضور این به ایر  نوع از پژوهش. ا

 کارگردانان رسانه، مدیریت دانشگاهی خبرگان شامل آماری جامعه. شد انجام تحلیلی-توصیفی رویکرد با کیفی

شباع و برفیگلوله گیرینمونه با نفر 1۲ که بود سینما منتقدان و صاحبه طریق از هاداده. شدند انتخاب نظری ا  م

 1۷ و دهندهسااازمان مضاامون چهار هایافته. شااد تحلیل مضاامون تحلیل روش با و گردآوری ساااختاریافتهنیمه

 از تأثیرپذیری ملی، هویت تضااعی  نمایی،ساایاه شااامل مخالفان انتقادات: ساااخت آشااکار را پایه مضاامون

 سینما، رشد ایرانی، هنر و فرهنگ معرفی شامل موافقان حمایت داخلی؛ سینمای به آسیب و غرب هایسیاست

 تصویر بهبود نظیر ملی منافع بر مبتنی راهبردهای عمومی؛ دیپلماسی و تنوع و کیفیت ارتقای المللی،بین تعاملات

 تصویر ارتقای شامل ملی پیامدهای و بازار؛ گسترش و فرهنگی دیپلماسی تقویت سینما، صنعت توسعه جهانی،

 .سینمایی استانداردهای ارتقای و فرهنگی دیپلماسی تقویت سینما، اقتصادی توسعه ایران، فرهنگ و

 .المللی، فرهنگ ملی، منافع ملینگرش رسانه، فیلم ایرانی، جشنواره بین  :هاواژهکليد

 

 

 

 

 

 

 

 

 )نویسنده مسئول(  .رانیا ش،یک ،یدانشگاه آزاد اسلام ش،یک یالملل نیرسانه، واحد ب تیریگروه مد ،یدکتر آموخته نشدا .1
mehdi.heydari9155@iau.ac.ir 



 

  

510 

   حیدری / یالملل نیب یهادر جشنواره یرانیا یهالمیحضور ف یارائه مدل نگرش رسانه ا  

 1405 پاییز  | 38شماره پیاپی  | 3 شماره | 10دوره 

 مقدمه

به عنوان یکی از  تا  فا  مهمی بود  تاب امروزی ات یای پرشااا ما در دن خلق هنر هفتم و ساااین

هایش در های داخلی و خارجی شااناخته شااود. این هنر و توانمندیکارآمدترین ابزارها در عرصااه

را به خود معطوف سازد و باور آنان را  زمان نه چندان زیادی توانست توجه بسیاری از کارشناسان

های های شااناخت تحو ت خانواده شااناخت شاایوهنساابت به خود تیییر دهد یکی از بهترین راه

ها در جهان معاصاار بوده اساات. بازنمایی واقعیت در سااینماساات که یکی از تأثیر گذارترین رسااانه

(. سینما با ضریب 1398و نصر اللهی، بازنمایی در سالهای اخیر بسیار مورد توجه بوده است)اسدی 

گذاری فراوان و آرامی را همراه با لذت نفوذ با  و با دیپلماساای منحصاار به فرد خود توانساات تأثیر

ها بخشااای از این مأموریت بوده و هسااات. خلق و ها و ذائقهفراهم ساااازد. تیییر در باورها آرمان

سانه سینما به مثابه یکی از تولیدات ر سترش  سته با ای گ فراگیر در اغلب جوامع مدرن امروزی توان

سی و اجتماعی نقش مهمی در فهم پدیده سیا ساختارهای نامرئی  سی بازی کند. بازنمایی  سیا های 

سینما در این زمینه به گونه سی و نقش  سیا سلط  ست که همچون نهادی مدنی، گاه گفتمان م ای ا

؛ 1400ی جدید اسااات)رحیمی و همکاران، کشاااد و خواهان خلق گفتماناجتماعی را به چالش می

 (. 1393بیات،  زیباکلام و

سال  سینمای ایران به  شینی در جهنم»گردد که فیلم بر می 133۷حضور بین المللی  در « شب ن

تعداد  80جشاانواره برلین به نمایش درآمد. بر اسااا  یع جمع بندی از ابتدای انقلاب تا پایان دهه 

صیب 1۷08 ست؛ به عبارتی هزار جایزه در  جایزه بین المللی ن شده ا سال اول  ۲۶سینمای ایران 

شت چهار دهه با اطمینان می. 1380جایزه در نیمه دوم دهه  ۷00انقلاب و بیش از  توان گفت با گذ

 از انقلاب اسلامی این آمار چندین برابر شده باشد. 

ستیوال ساله ف سیا  خاص خود و با رویکردهاهر  سبع و  ی گوناگون در مناطق های جهانی با 

ای برای توجه بیشتر به آثار تولید شده برتر در شوند. این جشنواره ها زمینهمختل  جهان برگزار می

سراسر جهان را فراهم و مکان مناسبی برای معرفی تولیدات سینمایی کشورهای مختل  و نوظهور 

م ویترینی برای ارائه سااینمایی اساات. در واقع جشاانواره های سااینمایی جهان در حک در عرصااه

تولیدات هنری و البته صادرات فرهنگ، گفتمان و آداب و رسوم یع کشور به سایر مناطق دنیا و از 

(. 1400این حیث حضور بین المللی در جشنواره های معتبر جهانی بسیار حایز اهمیت است)تابش، 
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سینمای ایران با آثار متنوع در بخش شنواره های جهان این نکته های مختل  جدر این میان حضور 

ست. در واقع این روند  کند که در آینده پیش رو می را برجسته می سینما امید ب توان به پویایی این 

تواند ها شااود، میمند شاادن چرخه تولید، اکران و عرضااه جهانی مناسااب فیلماگر منجر به نظام

شد. خوشبختا شته با سینمای ایران دا شترین بهره را برای  سینمای ایران با  نه در طول دههبی گذشته 

های موجود توانسته است جایگاه بین المللی و یا به عبارتی توجه جهانی ها و محدودیتضع  همه

نوینی را نسااابت به گذشاااته از آن خود کند. در این بین ساااهم برخی از کارگردانان قابل توجه 

 (. 139۶است)درخشه و اسماعیلی، 

ساله سینما همه  شنواره  -های بلند اجتماعیبا تولید فیلم حوزه  ضور در ج فرهنگی موفق به ح

های معتبر و بین المللی شده است. همچنین در این تولیدات، موفق به تربیت نیروی هنری و کش  

های سینمایی به خصوص جشنواره های فیلم بلند استعدادهای جوان شده و ارتباطش را با فستیوال

 ر کرده است. تدر سراسر دنیا محکم

های ایرانی در جشنواره های های موافق و مخالفی در خصوص حضور فیلمدر این میان دیدگاه

 گردد: ها اشاره میبین المللی شکل گرفته است. به برخی از این دیدگاه

های سینمایی در جشنواره موافقین معتقدند که از د یل اصلی و مهم موفقیت و دیده شدن فیلم

ست. علاوه بر کارگردانی موفق به روز بودن این فیلم های جهانی ستانی ا ضمونی و دا ها به لحاظ م

هایی در باب کارگردانان با رصاااد مساااایل، اتفاقات و حواد  جهان و به خصاااوص منطقه، فیلم

سیاری از فیلمموضوعات روز می اند، مضامینی چون های اخیر تولید شدههایی که در سالسازند. ب

لاقی، موضااوعات مرتبط با جوانان، معضاالات اجتماعی، فرهنگ ایرانی و تضاااد طبقاتی مفاهیم اخ

ساختاری  شد، اگر  شرو با ضمون پی صه و م ست. در واقع هر چقدر هم یع فیلم به لحاظ ق شته ا دا

تواند در جشاانواره های داخلی و خارجی ای و غیر اسااتاندارد داشااته باشااد، نمیمبتدی، غیر حرفه

های اخیر به داشاااته و توجه مخاطبان را جلب کند. تمامی آثاری که طی ساااال حرفی برای گفتن

اند علاوه بر مضامین به روز و اخلاقی دارای ساختار استاندارد بوده و جشنواره های جهانی راه یافته

 های هنری نیز قابل توجه هستند. از حیث ارزش

ضور فیلم شته زمینه ح سال گذ سینمایی ایرانی در ها و چهرهمخالفین معتقدند که در چند  های 

تر شده، همین برخی محافل بین المللی از جمله در میان نسل جوان، روشنفکران و دانشجویان آسان
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سازان ایرانی تنها به صرف راهیابی فیلم خود به یع جشنواره  سیاری از فیلم  مسئله باعث شده تا ب

ذب برای اثر خود باشند. این روزها نبود دست چندم در کشورهای مختل  در پی کسب اعتباری کا

سال فیلم شخص برای ار ست م سیا شنواره های خارجی باعث برنامه بلند مدت و  های ایرانی به ج

ای از فیلم سازان با راهیابی اثر خود به چندین جشنواره با سطح متوسط، اعتباری کاذب شده تا عده

نا نبودن فیلم سازان ایرانی به جشنواره های معتبر برای خود کسب کنند؛ اعتباری که گاها به دلیل آش

های حقیقی اما در باطن دروغین برای این عده از فیلم سااازان فراهم آورده اساات. از جهانی، وجه

سوی دیگر تعدادی جشنواره نیز با استفاده از نام برخی از جشنواره های معتبر به دنبال کسب اعتبار 

های گذشااته فضااای مجازی محل جو ن اخباری در در سااال برای خود هسااتند. به عنوان مثال

خصوص حضور چند فیلم ایرانی در جشنواره معتبر پالم اسپرینگز آمریکا بود؛ اخبار بسیاری در این 

های بسیاری نیز در این زمینه از سوی عوامل های داخلی منتشر شد و مصاحبهخصوص در رسانه

کالیفرنیا تنها مشابهت نام و محل برگزاری با جشنواره پالم فیلم صورت گرفت. فستیوال کوئین پالم 

هایی که در این بخش جایزه اسپرینگز دارد؛ در خبر منتشر شده در این خصوص عنوان شده که فیلم

سپرینگز راه میدریافت کرده صلی پالم ا شنواره ا ستقیما به ج سا  اند م صورتی که بر ا یابند؛ در 

های جایزه برده در جشنواره دوماهانه، تنها در مراسم سا نه این جشنواره قوانین این جشنواره  فیلم

 شوند. نمایش داده می

اینکه بخش عمده آثار راه یافته به جشاانواره های خارجی، آثاری هسااتند که به نحوی نساابت به 

های جامعه نگاهی منتقدانه دارند، امر مساالم و انکارناپذیری اساات که کمبودها، مشااکلات و ضااع 

صورت  ها نباید غافل بود؛ نقشی که دربایستی مورد واکاوی قرار گیرد. در این میان نیز از نقش رسانه

تواند جامعه را با خود همراه سااازد. گرچه سااینماگران های جناحی و حزبی میپرهیز از سااو گیری

سیون شناخته نمیاجتماعی نه تنها در ایران بلکه در هیچ کجای دنیا، اپوزو شان های نظام،  شوند و آثار

ستهنیز در حوزه فیلم سی تنها فیلم شود. گونهبندی نمیهایی با معنای مخالفت با حکومت د سیا های 

های کلان یع حکومت آید که در آن سینماگر نسبت به سیاستای از سینمای جهان به شمار میگونه

ها بسیار بیشتر از متن و کشد. در واقع لطمه برخی از این قبیل واکنشاعتراضات خود را به تصویر می

تارهایی از خود بروز دهند که شایسته موضوع خود فیلم بوده و گاه باعث شده تا برخی سینماگران رف

سته از فیلم شت به آن د ست. آنچه در این میان باید به آن توجه دا گردد که خارج از هایی بازمیآنان نی
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چارچوب ضااوابط و مقررات سااینمای ایران به تصااویر درآمده و در جشاانواره ها به نمایش گذاشااته 

 کنند. تبدیل میهای ملی را به تهدید شوند و منافع و فرصتمی

ضع اما اینکه آیا طرح هر انتقاد و گلایه ستیای از  سئو ن، ها و کا صمیمات م های جامعه و ت

دارد، پرسشی است که های نظام گام برمیشود و در مسیر تخریب چارچوبنمایی محسوب میسیاه

سا معیار نقد و سا ست. اینکه ا سیاری از مشکلات پیش آمده ا سخ آن کلید حل ب یست و چانتقاد  پا

شناسان، نظران جامعه اعم از جامعهنمایی کدام است، پرسش مهمی است که صاحبفر  آن با سیاه

شااع ریشااه در اند که بیهای دین و فلساافه کمتر به آن پرداختهروانشااناسااان و اندیشاامندان حوزه

 ها دارد. کاری رسانهکم

در جشنواره  یرانیا یهالمیحضور ف یاارائه مدل نگرش رسانه لذا هدف اصلی پژوهش حاضر، 

 است. یالملل نیب یها

 

 مبانی نظری . 1

 های مربوط به رسانهنظریه  

  1یا تزریقی ای سوزنیگلوله نظریه-1

 گلوله صااورتبندی شااده، نظریه های عمومیتأثیرات رسااانه پیرامون دامنه ای کهنظریه نخسااتین

کمربند انتقال، نیز یاد  یا نظریه ساااوزن تزریقی همچون نظریهدیگری،  از آن با اساااامی که اسااات

در معرض  که مخاطبانی بر همه پیامهای ارتباط جمعی باورند که بر این نظریه شاااود. بانیان اینمی

دارند. نظریه تزریقی، مصدا  الگوی تأثیر مطلق  یکسانی وبیشگیرند تأثیرات قوی و کمها قرارمیآن

ای های رسانهو رفتار مخاطبان است. این نظریه گویای آن است که پیام ۲ای بر نگرشرسانه محتوای

گذارد. به رسد و تأثیری مستقیم و فوری برجای میبه طور یکسان و یکنواخت به همه مخاطبان می

عبارتی، نظریه تزریقی وساااایل ارتباط جمعی را دارای تاثیر مطلق، مساااتقیم و فوری بر مخاطب 

داند. نظریه تزریقی نشأت گرفته از نظریه رفتارگرایی یا الگوی محرک پاسخ در روانشناسی است می

 (. 2020، 3که در اوایل سده بیستم، انگار مسلط بود)ووگو و همکاران
 

1 Needle or injection bullet theory 

2 Attitude 

3 Wogu et al 
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 1هاتأثیر محدود رسانه نظریه-2

صورتبا دیدگاه گلوله در تقابل ست بندی و ارائه، دیدگاه نظری دیگری   از آن تحت هک شده ا

تأثیرات ارتباط »عنوان  در اثری تحت ۲شااود. جوزف کلاپریاد می« هاتأثیرات محدود رسااانه»عنوان 

شریح به 3«جمعی ست الگوی نظری پرداخته این ت سایلباور کلاپر نخست . بها  به ارتباط جمعی : و

ای بر واسااطه عوامل ود را از طریقتأثیرات خ گذارند. بلکهبر مخاطبان تأثیر نمی صااورت مسااتقیم

 علی عامل یع و نه ثانویه عامل یع به را تبدیل ای رساااانهواساااطه نهند؛ دوم عواملجای می

 سازند. می

مطرح شااد و سااه پیش فرض اصاالی این نظریه  4این نظریه توسااط هربرت مارشااال مع لوهان

 عبارتند از: 

 کنند. القا می را به جامعه ی رفتاریها هر عمل و شیوهرسانه

 دهند. کرده و تجارب ما را شکل می ها درک ما را تثبیترسانه

 سازند. ها دنیای ما را یکپارچه میرسانه

سانه ست که ر صر را معین میمع لوهان مدعی ا صر ماهیت جامعه آن ع کنند. وی های هر ع

سانه ست ر ستند. همچنین معتقد ا سان ه شد ها امتداد حوا  ان طبق این نظریه جامعه همزمان با ر

سانهفنآوری ست. از حروف الفبا تا اینترنت ما از ر شد کرده ا ها ایم و بر آنها تأثیر گرفتهها در آن ر

شته ها، تشدید، کهنه شدن، بازیابی و ایم. به بیان دیگر، رسانه خود پیام است. قواعد رسانهتأثیر گذا

گذارد. مع لوهان ها اثر میهای جدید بر رساااانهنآوری با فنآوریدهند که فتثبیت، به ما نشاااان می

های مختل  تواند در انزوا زندگی کنند بلکه توسااط رسااانهها بیش از این نمیگوید که انسااانمی

گیری الکترونیکی به شااکل مداوم و یا غیر مداوم در ارتباط خواهند بود و این روند منجر به شااکل

 (. ۲019، 5زل و همکارانشود)وندهکده جهانی می
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  1نظریه کاشت -3

صل نظریه بندی اینصورت سترده حا ستتحقیقات گ ، تلوزیون با گرینر و همکارانش که ای ا

آنان  در ذهن های رایجها و ارزش، نقشبینیجهان کاشاات ها مبادرت بهخانواده نفوذ فراگیر در بین

ها، و دیگری اندیشااه از هر رسااانه ، تلویزیون بیشکاشاات نظریه و حامیان باور بانیان نماید. بهمی

از  بیش رسااانه ، ایندهد؛ چهمی را شااکل درون و برون فردی افراد جامعه و روابط زندگی ساابع

های شود که رسانهروزمره مردم حضور دارد. در نظریة کاشت مطرح می های دیگر در زندگیرسانه

دهد. نظریه پردازان کاشت ویزیون، مفاهیم مربوط به واقعیت اجتماعی را شکل میجمعی، به ویژه تل

ر کنند که تلویزیون تأثیرهای بلندمدتی دارد که این تأثیرهای کوچع، تکمیل کنندة یکدیگمطرح می

اش، باشااند. نظریة کاشاات در چارچوب کاملا ابتداییو غیرمسااتقیم اما معنادار و ماهیتا تجمعی می

کند که مساائولیت تلویزیون شااکل دادن یا کاشاات مفاهیم مربوط به واقعیت اجتماعی در یمطرح م

 (. 1398ذهن مخاطبان است)خواجه ئیان و همکاران، 

 2ایرسانه جبرگرایی نظریه-4

«  لوهان مع» اندازه نظریه به یع ها، هیچتأثیرات رساااانه مربوط به های مختل از میان نظریه

شود، یاد می« ایرسانه جبرگرایی» عنوان نظریه از آن تحت لوهان که مع . نظریهاست هاشتهار نیافت

«  پیام است رسانه»کوتاه و موجز  لوهان با بیان جمله شد. مع ارائه 19۶4بار در سال  برای نخستین

از  یا چند حس کارکرد یع ها براز رسانه باور او هر یع . بهداشت ها عرضهرسانه به رویکرد نوینی

 . (19۶9، 3مع لوهان و لئونارد)گذارندحوا  ما تأثیر می

  که داند و معتقد اساتای( می) مساه ای دیداری، شانیداری و بسااواییاو، تلویزیون را رساانه

 ملت  ر تلویزیون از دولتای درخواهد آورد. ما بر اثصورت قبیله ما را دوباره به زندگی« تلویزیون»

 (.139۶ خجسته باقرزاده،داشت) خواهیم« دهکده جهانی»و یع  شویمهای مجزا دور می
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 1ترکیب سوی یک به نظریه-5

میان فردی و  . روابط۲گری  .گزینش1شااامارد. را بر می در ارتباط جمعی مهم دو عامل ۲کاتز

  گزینشی ؛ مواجهشامل کنند کهمی درک عمل ساختن برای گزینشی که گری فرآیندی است گزینش

شی شی و حفظ درک گزین ضویت شود. منظور وی از روابطمی گزین گر و دی گروهی میان فردی ع

کنند  داخل با هم دو عامل این گذارند. وقتیافراد اثر می ها بهها گروهدر آن که اسااات فرآیندهایی

ها کنند قدرت رسانه ها بتوانند مستقیما عملرسانه که یابد و هنگامیمی ها محدودیتقدرت رسانه

سانه صدایی سکوت هم در مارپیچ شود. چنانکهتر میبیش شگری جلوگیری می هار کند و از گزین

گامی ید خود خودداری می که هن قا هار ع یان شاااخصااایافراد از اظ باط م ند ارت یدا  کاهش کن پ

 (. ۲0۲1، 3کند)آیچنر و همکارانمی

 4مارپیچ  سکوت نظریه-6

 نظریه به که کرده اسااات جدیدی را ارائه ها نظریه( در باب تأثیر رساااانه1980) 5نئومان نوئل

کردهاند: در  شرح زیر خالص را به نظریه و تانکارد این . سورینمشهور شده است« سکوت مارپیچ»

ند زنمی هاییحد  افکار عمومی مردم درباره واکنش برانگیز، اغلب موضوع مناقشه خصوص یع

کوشااند تا دریابند ازآن می. پسقرار دارند یا در اقلیت آیا در اکثریت کنند دریابند کهمی ؛ آنها سااعی

در  آنان احساااا  کنند که ، چنانچهها قرار دارد یا نهبا آن موافقت در جهت تیییر افکار عمومی که

، ۶تیار کنند)دوگروئل و همکارانکنند درباره موضااوع سااکوت اخمی قرار دارند سااعی مخال  جهت

صور کنند تیییر افکار عمومی (.  همچنین۲014 صله در جهت اگر ت ست گرفتن فا اختیار  ، بهاز آنها

نشده  عرضه دیدگاه متفاوتی ها بیشتر احسا  کنند کهیابند. هر چقدر آنمی کردن سکوت گرایش

 (. 140۲انند)موسوی، ممی بیشتر ساکت ها همآن و در نتیجه است
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 1هارسانه دیدگاه سلطه نظریه-7

در تفکرات اقتصاددانان  ریشه کند کهمی های حکایتاز نفوذ گستردة رسانه که است دیدگاهی

ست سی سانه حکومت در جامعه حاکم دارد. افکار طبقه مارک  کنترل طبقه تحت های جمعیدارد و ر

 ها از نظر ایدئولوژیعرسااانه طرفیتواند دال بر بیمی در رسااانه عدالت. وجود گروه اساات حاکم

 که از طرف راساات کارند و هم محافظه اند کهشااده مورد انتقاد واقع از طرف چپ باشااد. زیرا هم

ند)لیبرالی حث های مرتبطانگیزه . جهت(۲003، ۲سااالا های مورد ب مه با ارزشااا نا  ساااهیم در بر

 (. ۲0۲۲، 3شوند)آگوستی و اسلم

  4سازیبرجسته نظریه -8

سته در نظریه ست کنند مهممردم فکر می آنچه خلق سازی بهبرج  نظریه شود. اینمی پرداخته ا

سیار قوی برای رسانه  در عامه سازی، ایجاد آگاهیبرجسته اصلی کند. فرضیهها را مطرح میتأثیر ب

تری بیش ها اهمیترسانه . هرچههاستاعتبار رسانه وسیله به ضوعات برجستهمو مردم و توصی 

 شاوند. برجساته ساازی بهمی تری برای آن قائلبیش موضاوع یا رویداد بدهند، مخاطبان اهمیت به

  (. ۲0۲0، 5)رحمت الله و همکارانچیز یا موضوع است از حد یع معنای بزرگ جلوه دادن بیش

 6ه وابستگی مخاطباننظری -9

دهد و با ها، جامعه و مخاطبان را مورد توجه قرار مینظریه وابستگی مخاطبان، روابط بین رسانه

اشاره به نیازهای مخاطب از جمله داشتن اطلاعات از رویدادهای پیرامون از یع سو و نیز ندانستن 

سته ب صری منفعل و واب سوی دیگر، او را عن سانهو گریز از واقعیات از  کند. نظریه ها فرض میه ر

های بزرگ، متوسااط و کوچع و وابسااتگی به عنوان یع نظریه بوم شااناختی، بر روابط بین نظام

کند. یع نظریه بوم شااناختی، جامعه را به عنوان یع ساااختار ارگانیع تلقی ها تمرکز میاجزای آن

اجتماعی و تبیین رفتار هر یع  هایهای خرد و کلان نظامکند و در صاادد فهم ارتباط بین بخشمی

های متفاوتی به ها برحسب این روابط است. این نظریه حاکی از آن است که افراد وابستگیاز بخش
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ها از شخصی به شخص دیگر، از گروهی به گروه دیگر و از فرهنگی ها دارند و این وابستگیرسانه

 (. 139۷به فرهنگ دیگر متفاوت است)خانیکی  و خجیر، 

 

 روش پژوهش. 2

ستفاده میاین پژوهش از نوع کیفی می ساندرز ا شد. در این پژوهش از روش پیاز پژوهش   با

دهد. بر اسا  این مدل یع مدل پیاز فرایند پژوهش، فرایندهای انجام پژوهش را نشان میگردد که 

 .است شود که در آن هر  یه متاثر از  یة با ترهای مختلفی تشکیل میپژوهش از  یه

روش پژوهش پژوهش حاضااار به لحاظ ماهیت پژوهش در زمره مطالعات اکتشاااافی اسااات. 

شافی همان طور که از ست که رخ اکت شاف چیزهایی ا ست به دنبال اکت  و دهد می نام آن مشخص ا

به لحاظ استراتژی پژوهش، دارای استراتژی استقرایی،  .استها آن مورد در پرسش اصلی پژوهش

های کلی دست توان به واقعیتهای جزئی و انفرادی میاین امر است که از واقعیت این روش بیانگر

لحاظ  به حاضاار پژوهش .اساات رساایدن کل به جزء از اسااتقرائی روش در حرکت مساایر یافت. 

این تحقیق،  مورد مطالعهجامعه موردی در حوزه رسانه است.  مطالعه تع نوع پژوهش، از استراتژی

روش در شهر تهران است.  لمیرسانه و کارگردانان و منتقدان ف تیریدر حوزه مد یدانشگاهخبرگان 

اساات. جهت رساایدن به الگوی برآمده از  "هدفمندگیری نمونه"گیری بکار رفته نیز از روش نمونه

 ها رسیدیم. به اشباع داده گیریمصاحبه با افراد مختل ، از نظر کفایت نمونه 1۲روش کیفی بعد از 

شد، در این پژوهش با آجمع صاحبه انجام  سا  مطالعات کتابخانه ای و م وری اطلاعات، بر أ

خبرگان و مدیران با روش مصاحبه به جمع اوری اطلاعات پرداخته شد. در این پژوهش از مصاحبه 

 ها به روش تحلیل مضمون انجام شد. نیمه ساختار یافته استفاده شده است. در نهایت، تحلیل داده

 

 فته های پژوهشیا. 3

 معرفی مصاحبه شوندگان   3-1

نفر از خبرگان  دانشااگاهی حوزه مدیریت رسااامه و سااینما و  1۲برای جمع آوری داده ها با 

، ارائه شده است. شایان 1کارگردانان مطرح مصاحبه شد. مشخصات مصاحبه شوندگان در جدول 

های جمعیت ویژگی1جدول  .شاادانجام  1403ذکر اساات که فرایند مصاااحبه در پاییز و زمسااتان 
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صاحبه شده در این پژوهش  را نمایش میشناختی م سمت به توصای  های انجام  دهد. در این ق

 های نظیر جنسیت، سن و تحصیلات پرداخته شده است.مصاحبه شوندگان از لحاظ ویژگی

 های جمعیت شناختی مصاحبه شوندگان. ویژگی1جدول 

 خبرگان و اساتید

 جنسیت سابقه کار مرتبط تحصیلات
تعداد مصاحبه 

 شوندگان

دکتری و 

 با تر

کارشناسی و 

 کارشناسی ارشد
  زن مرد 5-10 ۲0-11 ۲0با ی 

1۲ 
۷ 5 4 ۷ 1 10 ۲ 

 مکان مصاحبه استان تهران

 

، سابقه کار و جنسیت  طبقه وندگان را بر اسا  سطح  تحصیلاتدر این قسمت، مصاحبه ش

شده اند و  صد آن نمایش داده میبندی  سته به رهمراه در سا   .شودفراوانی مربوط به هر د بر ا

است همچنین  %1۷هستند و کمترین زنان با   %83اطلاعات  مصاحبه شوندگان، اغلب افراد مردان با 

سابقه کار افراد  را به خود   %۲۷سال به با  ۲0و   %۶4سال   ۲0-11و  %9سال  10-5به تفکیع 

شناسی را %  کارشناسی ارشد و کار 941% دکتری،  59اختصاص داده اند و بر اسا  تحصیلات  

 دهند. تشکیل می

 کدهای نظری اولیه برای کشف مضامین3-2

ارائه مدل نگرش  »در این مرحله از پژوهش، مفاهیم و نکات کلیدی بدست آمده در خصوص 

سانه ا صاحبه فهرست « یالملل نیب یدر جشنواره ها یرانیا یهالمیحضور ف یر ، از داخل فرآیند م

صاحبه م و گویهشدند. بدین منظور عبارات، مفاهی شده از م ستخرج  ، های دقیقها، با تحلیلهای م

سان صحیحیک شترک( انجام و در این بخش سازی)انتخاب واژگان  گویه  190تر، حذف مفاهیم م

بدست آمد. مضامین بدست آمده در قالب چع لیستی برای انجام مصاحبه تنظیم و با انجام مصاحبه 

 آمده حذف و اصلاح شدند. های بدستبا خبرگان برخی از گویه
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سه ترتیب پس ازبدین  سخ مداوم مقای صلپا سخ از های حا صاحبه، پا شابه هایم  و تنظیم م

شابه مفاهیم ستخراج هااز آن م ضمنا گویه ا ضامین در شد.  شده و م مقوله  4های نزدیع بهم ادغام 

 اصلی دسته بندی شد.

 یالملل نیب یدر جشنواره ها یرانیا یهالمیحضور ف نیانتقادات مخالفمقوله اول: 

 مضمون پایه می باشد.  44این بخش شامل 

در جشنواره  یرانیا یهالمیها درباره حضور فو نقطه نظرات آن نیموافق یهاتیحمامقوله دوم:  

 یالملل نیب یها

 مضمون پایه می باشد. 43این بخش شامل 

  یبر منافع مل یمبتن یالملل نیب یواره هادر جشن یرانیا یهالمیحضور ف یراهبردهامقوله سوم:  

 مضمون پایه شناسایی گردید. 34در این مقوله 

 یبر منافع مل یمبتن یالملل نیب یدر جشنواره ها یرانیا یهالمیحضور ف یامدهایپمقوله چهارم: 

 مضمون پایه می باشد. 58این بخش شامل 

 ارائه شبکه مضامین 3-3

های تولید شده است. این عمل معمو  بر اسا  رابطه بین مقولههدف از شبکه مضامین ایجاد 

کند تا فرایند نظریه پردازی را به سااهولت پرداز کمع میشااود و به نظریهالگوی پاردایمی انجام می

شاره  صلی ا سازمان دهنده و فراگیر  در چهار مقوله ا ضامین پایه و  انجام دهد. در جدول ذیل به م

 1۷مرتبط حذف و برخی مضااامین مرتبط به هم ادغام گردیده و در نهایت مضااامین غیر  شااود.می

مضاامون پایه نهایی شااد. در مرحله شاابکه مضااامین پژوهش حاضاار، ارتباط مقوله اصاالی با سااایر 

مقو ت مشخص شد. در این مرحله، طبقات اصلی و فرعی با یکدیگر مرتبط شدند تا مفاهیم نظری 

شناخت عوامل موثر بر به سانه» منظور  ضور ف یاارائه مدل نگرش ر شنواره  یرانیا یهالمیح در ج

شد تا پژوهشگر بتواند مفاهیم به دست آمده جمع« یالملل نیب یها آوری گردد. این اقدامات باعث 

 منظور ارائه شبکه مضامین استفاده کند. ها بهدر مراحل قبلی را یکپارچه کند و از آن

 جستجوی تم ها  3-4

 پردازیم: های تولید شده میدر این مرحله به غربالگری تم
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در این بخش برای بررسی اهمیت هر یع از مضامین سازمان دهنده در هر مضمون پایه با استفاده 

 ها انتخاب و در مدل شبکه مضامین جایگذاری شد.از نظر سنجی خبرگان انجام و مهمترین مقوله

 غربالگری. کدهای نهایی بعد از 2جدول

 شبکه مضامین مقوله سازمان دهنده مقوله فراگیر

ارائه مدل نگرش رساااانه 

 یرانیا یهالمیحضور ف یا

 نیب یدر جشااانواره هااا

 یالملل

انتقااادات مخااالفین حضاااور 

های ایرانی در جشااانواره فیلم

 های بین المللی

 نمایی و ارائه تصویری منفی از ایران. سیاه1

 فرهنگی ایران. تضعی  هویت ملی و ۲

 هاهای غرب و جشنواره. تأثیرپذیری از سیاست3

 . تأثیر منفی بر سینمای داخلی و صنعت سینما4

یت ما طه ح های موافقین و نق

باره حضاااور نظرات آن ها در

های ایرانی در جشااانواره فیلم

 های بین المللی

 .معرفی فرهنگ، هنر، و جامعه ایرانی1

 سینمای ایرانرشد و توسعه .۲

 المللیها و تعاملات بین. فرصت3

 . ارتقای کیفیت و تنوع تولیدات سینمایی4

 . استفاده از سینما در دیپلماسی عمومی5

های حضاااور فیلم های راهبرد

های بین  ایرانی در جشااانواره 

 المللی مبتنی بر منافع ملی

 .تلاش برای بهبود تصویر ایران در سطح جهانی1

 . توسعه صنعت سینما و حمایت از تولیدات داخلی۲

 المللی. تقویت دیپلماسی فرهنگی و تعاملات بین3

 . گسترش بازار و تقویت اقتصادی سینما4

های حضاااور فیلم مد یا های پ

های بین  ایرانی در جشااانواره 

 المللی مبتنی بر منافع ملی

 عرصه جهانی. ارتقای تصویر ایران و ترویج فرهنگ ملی در 1

. توساااعه صااانعت ساااینمای ایران و گساااترش ۲

 های اقتصادیظرفیت

هااای . تقویاات دیپلماااسااای فرهنگی و همکاااری3

 المللیبین

 . ارتقای کیفیت و استانداردهای سینمایی ایران4

  استخراج مدل نهایی از مضامین پایه، سازمان دهنده و فراگیر  4-5

سازماندر این بخش نحوه تحلیل داده ضامین پایه،  ستخراج م های دهنده و فراگیر از دادهها و ا

ها، نقل قولسازی مصاحبهها نمایش داده شده در جدول فو ، پس از پیادهخام حاصل از مصاحبه

ضامین پایه،  سپس م شدند و  سؤا ت پژوهش، انتخاب  ضمنی به  شکار یا  صورت آ هایی که به 

شتمل بر ها دهنده و فراگیر از آنسازمان ضامین م شبکه م شکل  شدند.  ستخراج  ضمون پایه   1۷ا م
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اند. اند، مرتب گردیدهاست که در قالب چهار مضمون سازمان دهنده اصلی که از ابتدا مشخص بوده

شود در ترسیم شبکه طور که مشاهده مینمایش داده شده است. همان 1شبکه مضامین در نمودار

ضامی ضامین فراگیر و م ضامین به م سازمانم ضامین ن  ست که ذیل م شده ا ست  شده ا دهنده اکتفا 

 اند.فراگیر مرتب شده

 . شبکه مضامین پژوهش)منبع: یافته های پژوهش(1نمودار

 
 نتیجه گیری

دهد این حوزه، المللی نشاااان میهای بینهای ایرانی در جشااانوارهتحلیل ابعاد حضاااور فیلم

صه صتعر ست که در آن فر زمان وجود دارند. از طور همها و تهدیدها بهای پیچیده و چندوجهی ا

آمیز بر مشااکلات اجتماعی و اقتصااادی، نمایی و تمرکز اغرا سااو، مخالفان با تأکید بر ساایاهیع

المللی ایران را مخدوش کرده، هویت ملی و فرهنگی تواند تصااویر بینقدند این نوع بازنمایی میمعت

سته به سیاست سینمای داخلی را واب های غربی سازد و با ها و معیارهای جشنوارهرا تضعی  کند، 
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ر جهانی را ها، نیاز و ذائقه مخاطب بومی را نادیده بگیرد. از سوی دیگر، موافقان حضوتیییر اولویت

جاد  یدات، ای یت تول قای کیف تاریخ و تنوع قومی ایران، ارت نگ،  فرصاااتی طلایی برای معرفی فره

بدیل ساااینما در گیری از ظرفیت بیالمللی، و بهرهتعاملات ساااازنده با ساااینماگران و بازارهای بین

 دانند.دیپلماسی عمومی می

تخاذ راهبردهای هدفمند و هوشااامندانه تأکید در این میان، رویکرد مبتنی بر منافع ملی بر لزوم ا

سوژه صویر چندبعدی و مثبتدارد؛ از جمله انتخاب  ضمن جذابیت هنری، ت تری از ایران هایی که 

های ها و مهارتهای انسااانی مشااترک، تقویت زیرساااختها و روایتارائه دهند، تمرکز بر ارزش

های نوین در گیری از فناوریظهور، بهرههای خلا  نوتخصصی سینماگران داخلی، حمایت از نسل

ها و تولیدات مشاااترک برای حضاااور پایدار در بازارهای جهانی. ساااازی همکاریتولید، و فعال

های فرهنگی و سیاسی، باز همچنین، دیپلماسی فرهنگی از طریق سینما باید با هدف کاهش شکاف

 شود.وگو و ارتقای برند ملی ایران دنبال های گفتکردن کانال

ست سیا سنجیدهپیامدهای چنین  ای چند یه و اثرگذار خواهد بود: ارتقای جایگاه ایران گذاری 

شه سانی؛ در افکار عمومی جهان از طریق تخریب کلی صویر فرهنگی غنی و ان های منفی و ترویج ت

 گذاری خارجی و ایجادالمللی، جذب ساارمایهرشااد و تنوع اقتصااادی سااینما با افزایش فروش بین

فرهنگی؛ و های هنری و فرهنگی و تقویت تعاملات میانهای اشاااتیال؛ توساااعه همکاریفرصااات

ارتقای کیفیت، تنوع ژانری و خلاقیت در تولیدات ساااینمای ایران. بنابراین، تلفیق نگاه انتقادی به 

نی های جهاتواند حضور سینمای ایران در جشنوارهها، میها و استفاده هوشمندانه از فرصتچالش

افزایی فرهنگی، اقتصادی و دیپلماتیع در را از یع فعالیت صرفاً نمادین به ابزاری راهبردی برای هم

ریزی آن با دقت، اسااتمرار و گذاری و برنامهکه ساایاسااتخدمت منافع ملی ارتقا دهد؛ به شاارط آن

 جانبه نهادهای فرهنگی و هنری کشور همراه باشد.حمایت همه

 

 پژوهشپیشنهادات کاربردی 

هایی است که ها و چالشدهنده فرصتها، انتقادات و راهبردها نشاننتایج تحلیل پیامدها، حمایت

ضور فیلم شنوارهح سا  این المللی میهای بینهای ایرانی در ج تواند برای منافع ملی ایجاد کند. بر ا

 هدفمند و مؤثر مدیریت شود:شود تا این حضور به شکلی ها، پیشنهادات کاربردی زیر ارائه میتحلیل
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 هاها به جشنواره. ایجاد سیستم نظارتی و حمایتی برای انتخاب و ارسال فیلم1

 های ایرانی باید با توجه به معیارهای مشاااخصااای در زمینه حفظ منافع ملی، معرفی فیلم

 درست جامعه ایرانی و کیفیت هنری انتخاب شوند.

 سینماگران، کار شکل از  شورایی مت شکیل  ستگاهت سان فرهنگی، و نمایندگان د های شنا

 ها.های ارسالی به جشنوارهمرتبط جهت بررسی و تأیید نهایی فیلم

 های ملی و فرهنگی ایران را به شاااکل هایی که ارزشارائه حمایت مالی و معنوی به فیلم

 دهند.ای در سطح جهانی نمایش میسازنده

 تولیدات سینمایی گذاری برای ارتقای کیفیت. افزایش سرمایه2

  دولت و بخش خصااوصاای باید منابع بیشااتری را به سااینمای ایران اختصاااص دهند تا

 تر و منطبق بر استانداردهای جهانی ایجاد شود.تر، خلاقانهتولیدات با کیفیت

 سااازان جوان و اسااتعدادهای نوظهور از طریق تأمین بودجه، تجهیزات و حمایت از فیلم

 المللی.های بینآموزش

 های ویژه و تدوین برای برداری، جلوههای پیشرفته در زمینه فیلماستفاده بیشتر از فناوری

 های معتبر.تر در جشنوارهرقابت موفق

 . تقویت دیپلماسی فرهنگی از طریق سینما3

 سایی جشنواره سب برای انتقال پیامهای کلیدی که میشنا سانی، توانند تریبونی منا های ان

 ایران باشند.فرهنگی و ملی 

 های ها یا کارگاههای تخصااصاای، نمایشااگاهبرگزاری رویدادهای جانبی )مانند نشااساات

 ها برای حضور مؤثرتر نمایندگان سینمای ایران.آموزشی( در کنار جشنواره

 سینمای ایران به عنوان ابزاری برای تعامل بیشتر با ملت ستفاده از  ها و هنرمندان خارجی ا

 المللی.بین گذارانو حتی سیاست

 المللی. گسترش بازاریابی و تبلیغات بین4

 های مرتبط.ها و رسانههای ایرانی در جشنوارههای تخصصی برای تبلییات مؤثر فیلمایجاد تیم 
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 له حرفه ای آثار ایرانی برای مخاطبان جهانی به منظور افزایش ترجمه، زیرنویس یا دوب

 ها.پذیری فیلمجذابیت و دستر 

 های دیجیتالی جهانی برای تبلیغ آثار سینمایی ایران.های اجتماعی و پلتفرمگیری از شبکهبهره 
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